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I. Datos de identificacion.

Espacio académico Facultad de Contaduria y Administracion
donde se imparte Unidad Académica Profesional Acolman
Estudios profesionales Licenciatura en Mercadotecnia, 2018
Unidad de aprendizaje Marcas y patentes Clave LMER20
Carga académica 2 2 4 6

Horas Horas Total de _—

.. . Créditos
teoricas practicas horas

Caracter Obligatoria | Tipo (':I':'I-Isec:'- Periodo escolar Sexto
£aea Comercializacion Nucleode | g\ <tantivo
curricular formacion
Seriacion Ninguna Ninguna

UA Antecedente UA Consecuente
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Il. Presentacion del programa de estudios

La presente unidad de aprendizaje forma parte de los Estudios profesionales de la
Licenciatura en Mercadotecnia 2018, ubicada en el sexto periodo, de caracter
obligatoria, dentro del area curricular de Comercializacion y en el nucleo de
formacion sustantivo.

La importancia de cursar esta UA es que contribuye a la formacion del Licenciado
en Mercadotecnia en un area fundamental como lo es el desarrollo y gestion de las
marcas, desde la perspectiva de la identidad en todas sus dimensiones, asi como
en la importancia legal de las mismas en las actividades de las organizaciones y
empresas y como uno de los activos intangibles mas importantes. Asimismo
entregara a los alumnos los conocimientos necesarios para reconocer la
importancia de las patentes y los procedimientos legales para su registro y
obtencion, hecho que influye de manera determinante en areas de desarrollo de
producto e innovacién.
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11l. Ubicacién de la unidad de aprendizaje en el mapa curricular
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IV. Objetivos de la formacion profesional

Objetivos del programa educativo:
Son objetivos de la licenciatura formar profesionales con un alto sentido de

responsabilidad, de ética y de servicio, con una vision integral para mejorar la
comercializacion de bienes tangibles e intangibles y asi contribuir a:

Generales

o Ampliar su universo cultural para mejorar la comprension del mundo y del
entorno en que vive, para cuidar de la naturaleza y potenciar sus
expectativas.

* Asumir los principios y valores universitarios, y actuar en consecuencia.

o Cuidar su salud y desarrollar armoniosamente su cuerpo; ejercer
responsablemente y de manera creativa el tiempo libre.

¢ Desarrollar la sensibilidad y el arte como base de la creatividad.

o Evaluar el progreso, integracion e incertidumbre de las ciencias, ante la
creciente complejidad de las profesiones.

e Participar activamente en su desarrollo academico para acrecentar su
capacidad de aprendizaje y evolucionar como profesional con autonomia.

* Reconocer la diversidad cultural y disfrutar de sus bienes y valores.
* Tomar decisiones y formular soluciones racionales, éticas y estéticas.

* Ejercer el dialogo y el respeto como principios de la convivencia con sus
semejantes, y de apertura al mundo.

e Cuidar su salud y desarrollar armoniosamente su cuerpo; ejercer
responsablemente y de manera creativa el tiempo libre.

Particulares

e Aplicar las condiciones legales, economicas y politicas en materia de
mercado para la adecuada distribucion y posicionamiento de un bien
tangible o intangible en el contexto nacional e internacional.

e Satisfacer las necesidades o deseos de los clientes mediante la
identificacion de sus preferencias a través de la investigacion de mercados
para posicionar un producto tangible o intangible y/o una marca en un
segmento especifico.

e Desarrollar programas de prondstico y presupuesto de bienes tangibles e
intangibles a traves de la identificacion de canales de distribucion,
segmentacion de mercados, estrategias de precios y comunicacion de la
promocion para pronosticar ventas, estimular compras y evolucionar en el
campo de la mercadotecnia.
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Objetivos del nucleo de formacion:

Desarrollara en el alumno el dominio teorico, metodologico y axiologico del campo
de conocimiento donde se inserta la profesion.

Comprendera unidades de aprendizaje sobre los conocimientos, habilidades vy
actitudes necesarias para dominar los procesos, métodos y técnicas de trabajo; los
principios disciplinares y metodologicos subyacentes; y la elaboracion o preparacion
del trabajo que permita la presentacion de la evaluacion profesional.

Objetivos del area curricular de curricular o disciplinaria:

Crear estrategias de Administracion de ventas, plaza, precio y promocion de bienes
tangibles e intangibles a través del analisis de mercados y consumidores para
satisfacer la demanda e introducir eficazmente productos.

V. Objetivos de la unidad de aprendizaje

Valorar la importancia de las marcas, patentes en la comercializacion de productos
a nivel nacional e internacional, desarrollando estrategias para la promocion de
éstas con el propésito de realizar el registro de una marca y patente.

- _,;’ p_—-— -.-?._ e
W ! .
Vs O, &
TR 4B/ &' -8 =
o\ S » R
. A
4 ike
FACULT : CON FACULTRAO [



Proyecto curricular de la Licenciatura en Mercadotacnia

tructuracian 201

Secretaria de Docencia » Direccién de Estudios Profesionales

V1. Contenidos de |la unidad de aprendizaje y su organizacién

Unidad 1. Conceptos basicos relacionados con la Marca.

Objetivo: Analizar el marco conceptual de la Marca para la identificacion de su
importancia en las estrategias de Mercadotecnia.

Temas:

1.1 Antecedentes.

1.2 Importancia de la Marca.
1.3 Concepto de Marca.

1.4 Funcién de la Marca.

1.5 Caracteres de la Marca.
1.6 Clasificacion de la Marca.

Unidad 2. Identidad de la Marca.

Objetivo: Analizar la Identidad de la Marcas, para su gestion y aplicacion
estratégica.

Temas:

2.1 Identidad de la Marca.

2.2 Elementos de la Identidad de la Marca.

2.3 Puntos de contacto de la Marca.

2.3 Arquitectura de la Marca. Claridad, Sinergia y Apalancamiento.
2.4 Dimensiones de la Marca.

Unidad 3. Proceso de Registro de la Marca.

Objetivo: Distinguir el proceso de registro de la marca en los ambitos
Internacional y Nacional, identificando el marco normativo para ejecutarlo.

Temas:
3.1 Formas de adquirir derechos sobre una marca.

3.2 Marcas registrables, Marcas no registrables y Marcas notoriamente
conocidas.

3.3 Derechos y obligaciones del titular de la Marca.
3.4 Limitaciones al derecho de Marca.

3.5 Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual.
3.6 Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial.

3.7 Ley Federal de Derechos de Autor.
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Unidad 4. Patente.

Objetivo: Analizar los aspectos relacionados con la Patente aa través del
reconocimiento de su procedimiento para la obtencion de la misma de acuerdo
con los sistemas internacional y nacional.

Temas:

4 1 Definiciéon de Patentes.

4.2 Objeto de |la Patente.

4.3 Elementos de la Patente.

4 4 Sistema Internacional de Patentes.

4.5 Tratado de Cooperacion en Materia de Patentes.

4 6 Sistema de Patentes en México.

4.7 Ley Federal de Proteccion a la Propiedad Industrial.

VIIl. Acervo bibliografico

Basico:
o Aaeker, D.( 2005) Liderazgo de la Marca. Espana. Editorial Deusto.

e Aaker, D. (2000) Gestion del Valor de la Marca. Espana. Ediciones Diaz de
Santos.

* Costa, J. (2011) Identidad Corporativa. México. Editorial Trillas.
* Kotler, Philip (2012) Marketing (14° ed).) México. Editorial Pearsons.

* Wheeler, A. (2013) Disefo de Marcas (4° ed.) Mexico. Editorial Anaya
Multimedia.

Complementario:
e Tratado parala Cooperacion en materia de Patentes.
» Ley Federal para la Proteccion de la Propiedad Industrial.
¢ Ley Federal de derechos de Autor.
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